MARKETING LESSONS
FROM K-POP

\

Why K-Pop
Is More Than
Just Music. v

Kalau ngomongin K-Pop, banyak orang langsung
kepikiran lagu, dance, atau fandom.

Tapi sebagai marketer, ada satu hal
@ yang selalu bikin aku tertarik:
marketing mereka.
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Mari kita bahas kenapa K-Pop adalah salah satu
studi kasus marketing yang paling menarik untuk dipelajari.
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1. Comeback sebenarnya

dimulai

sebelum lagunya keluar.

——

Lagu hanyalah puncak dari seluruh campaign.

Sebelumnya sudah ada banyak touchpoint
yang disiapkan:
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Concept photo MV teaser Logo motion
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Teaser image Countdown Highlight medley
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Comeback scheduler

\_V

Showcase

Semua konten ini punya
satu tujuan yang sama: ¢

<> membangun antisipasi.

S

O Setiap touchpoint dirancang untuk
7 3% meningkatkan rasa penasaran audiens
menuju hari perilisan.
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+ 2. Mereka tidak menjual v B

Karena ketika rasa penasaran sudah terbentuk,

lagu terlebih dahulu. rong skn dongan sukrl mangiu s
Mereka menjual
rasa penasaran.
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Sebelum mendengar satu detik pun dari lagunya,
fans sudah: '#
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Z Membuat teori campaign secara - =
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3. St rategi ini sebena rnya Prinsipnya sama:
d ig u n a ka n ju g a o I e h ¢ Bangun antisipasi untuk meningkatkan hype sebelum launch.

brand besar. APPLE ©
e o FINAT DROP

rentamowcement  MELEOB GO IS

Banyak brand global menerapkan pola yang sama: Concept photo ™M
membangun antisipasi sebelum peluncuran.
@ Teaser (©>  Rumor & leaks
C/} Tujuannya sederhana:
@ : Cfﬂ Highlight medley B Feature tease
membuat audiens menunggu. e
% MV teaser @ Promo video
Bedanya?
Comeback scheduler Event invite / date
Apple melakukannya Fokus pada satu
i. roduk atau lini baru.
setahun sekali P @ Countdown @ Countdown
- 0 Anticipation adalah aset marketing.
Az K-Pop melakukannya Fokus pada pengalaman _é) Showcase / Live JI"  Launch event Siapa yang lebih dulu membangun,
setiap comeback. yang konsisten di dialah yang menang.

setiap perilisan.
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4. Di balik satu comeback,
ada strategi marketing
yang kompleks.

Yang terlihat oleh audience mungkin hanya beberapa postingan.
Padahal di belakang layar, banyak hal yang dirancang
supaya setiap konten saling mendukung.

©] [l ®; e}

Brand Storytelling & Creative Community
positioning concept direction engagement
= i Q)

®© i
Content Campaign Performance Data & insight
planning timeline tracking analysis

VISI YANG JELAS
Setiap konten punya peran untuk membangun satu cerita besar.

KONTEN YANG TERHUBUNG
Teaser, image, video, dan highlight medley saling terhubung.

EKSEKUSI YANG KONSISTEN

Dijalanin dengan disiplin sesuai timeline yang sudah dirancang.

OPTIMASI & EVALUASI
Setiap performa dianalisis untuk memaksimalkan hasil akhir.

Semua elemen ini bekerja bersama-sama untuk memastikan
satu tujuan: menciptakan momentum menuju hari perilisan.
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5. Jadi... apa sebenarnya
yang dijual?
Bukan cuma musik.

—

K-Pop menjual lebih dari sekadar lagu.
Mereka menciptakan pengalaman menyeluruh
yang membuat fans merasa terhubung.

® ANTICIPATION

ﬁ EXPERIENCE Perjalanan fiom'eback yang penuh momen
berkesan di setiap tahapnya.

Rasa penasaran yang dibangun sejak awal
hingga hari perilisan.

O Komunitas yang aktif terlibat, berdiskusi,
R CONMUNILY dan saling mendukung.

Identitas dan nilai yang ingin disampaikan
oleh artis dan brand mereka.

@ IDENTITY

Ej STORY C.erlta dan !<onsep yjang konsisten dari awal
hingga akhir campaign.

THE AWNKENTING (

tWRITTEN IN 'I'HE STAF'Gﬁ

.

Musik tetap penting.
<> Tapi tanpa strategi di baliknya, pengalaman
menunggu comeback tidak akan sekuat ini.

0 K-Pop membuktikan bahwa strategi marketing yang kuat
bisa mengubah sebuah comeback menjadi fenomena.

=& & il Ve
AT ol
Membangun Melibatkan Menciptakan Mendorong Menghasilkan
hype audiens koneksi emosional engagement dampak besar
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6. Bangun komunitas
yang loyal dan aktif.
Komunitas adalah aset
jangka panjang.

Fandom bukan cuma penonton, tapi juga bagian dari ekosistem

brand. K-Pop membangun ruang interaksi yang membuat fans LapdcTap ot gl il it ) LW SaAT SuR

T g 3 Mereka tidak hanya mendukung artis, tapi juga menyebarkan
merasa dilibatkan dan dihargai. dan menjaga brand tetap hidup di mana pun.

KUNCI KOMUNITAS KUAT Contoh Komunitas K-Pop yang Kuat
Qo a Reddit (r/kpop) Twitter / X
'.‘ - Q % é Tempat diskusi, berbagi , Hub global untuk u

informasi, dan update trending, fanbase, dan
Rasa Memiliki Interaksi Berkelanjutan Keterlibatan Aktif Loyalitas Jangka Panjang tercepat. kampanye online.
Fans merasa menjadi Komunikasi dua arah Fans terus berkontribusi Komunitas yang kuat
bagian dari sesuatu yang membangun melalui konten, event, menciptakan dukungan
yang lebih besar. kedekatan. dan dukungan. yang konsisten.

Komunitas yang kuat bukan cuma mendukung artis,
tapi juga menciptakan dampak nyata.

Fan Projects & Events

Dari birthday projects
hingga charity, komunitas

selalu bergerak bersama.
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7. Data bisa menunjukan apa
yang fans rasakan. : 3
Dengarkan datanya. ey
e REDRED | 20

K-Pop memanfaatkan data untuk memahami fans lebih dalam.
: 4 - CORTIS 6441 &t 112 } | oUB(ILLIT)

Insight yang tepat membuat strategi lebih relevan
RS 9 78 441 0|CI1of 453

DRz i 3108 N\
Data membantu brand K-Pop memahami apa yang disukai fans,
DATA YANG DIMANFAATKAN |1 kapan mereka aktif, dan konten seperti apa yang paling berkesan.

Hasilnya? Strategi jadi lebih tepat sasaran.
CJ il a
ol S 2 aoll

1356 CIAIE S&J 1182 '

dan kampanye lebih impactful.

Contoh Penerapan

Menentukan jadwal Membuat konten Menawarkan produk

Sentiment Engagement Demografi Perilaku & Performance sae comeback sesuai waktu D berdasarkan topik yang -1- dan merch yang sesuai

Analysis Metrics Fans Aktivitas Tracking paling optimal. sedang ramai di fandom. dengan preferensi fans.
Memahami opini Melacak like, komen, Mengetahui siapa fans, Kapan fans paling aktif, Mengukur performa
dan perasaan fans share, save, dan view usia, lokasi, gender, konten apa yang sering setiap kampanye dan

di media sosial. untuk konten. dan preferensinya. ditonton atau dibagikan.  konten secara real-time. —]
Data bukan cuma angka, tapi suara fans yang membantu 7v
brand membuat keputusan marketing yang lebih cerdas. ﬂ@l
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8. Evaluasi dan adaptasi
adalah kunci untuk
terus berkembang.

?

Industri K-Pop bergerak cepat dan penuh perubahan.
Mereka selalu belajar dari setiap hasil dan berani
beradaptasi untuk jadi lebih baik.

LANGKAH EVALUASI YANG EFEKTIF

A
ool
Review

Performa

Evaluasi data
campaign secara

rutin dan objektif.

Q

Identifikasi
Insight

Temukan apa yang
berhasil, apa yang
kurang, dan
alasannya.

1
Eksperimen
& Inovasi

Coba ide baru,
format baru, dan
channel baru.

"

/

Adaptasi
Strategi

Sesuaikan taktik
berdasarkan
perubahan tren dan
perilaku audiens.

Tetapkan Target
Berikutnya

Gunakan pembelajaran

untuk menetapkan

goal yang lebih tinggi

dan realistis.

)
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K-Pop tidak pernah berhenti mengevaluasi dan berinovasi.
Mereka tahu bahwa untuk tetap relevan, harus terus
belajar, beradaptasi, dan berkembang.

e
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GENERATION

<4 KESIMPULAN

Marketing K-Pop adalah kombinasi antara
visi besar, strategi detail, eksekusi konsisten,
dan keberanian untuk beradaptasi.

Terapkan pelajarannya, dan ciptakan kampanye
brand yang tidak hanya dilihat, tapi juga dirasakan
dan dikenang.

<>
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9. Intinya, K-Pop ngajarin kita
satu hal penting:

Strategi yang kuat,

hati yang tulus, dan konsistensi
adalah kunci kesuksesan.

.-"‘".—_,.;-——-'—'i_

Dari musik sampai marketing, K-Pop membuktikan bahwa
passion + strategi = impact yang luar biasa.

RECAP 9 PELAJARAN

00 0 O Ogk O
v : MM

Fans adalah Konsistensi Storytelling Antisipasi Komunitas adalah
segala-galanya membangun menciptakan membangun aset jangka
kepercayaan koneksi excitement panjang

0 O 47 O@m O

Data membantu Dengarkan data, Evaluasi & adaptasi Belajar, beradaptasi,

memahami pahami apa yang membuat strategi berkarya tanpa
fans lebih dalam dirasakan fans terus berkembang berhenti

/ YUK, TERAPKAN!

Ketika fans merasa dihargai, mereka tidak hanya mendukung,
tapi juga menjadi bagian dari perjalanan. Dan di situlah
brand bisa tumbuh bersama komunitasnya.

Mulai dari hal kecil, tapi lakukan dengan konsisten dan sepenuh hati.

¢ © & a 9

Pahami audiens Buat strategi Bangun komunitas Gunakan data Terus evaluasi
kamu yang konsisten yang loyal untuk keputusan dan berkembang

K-Pop membuktikan bahwa strategi yang tepat bisa

mengubah mimpi menjadi fenomena! O
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It’ s n ot ju st a b out m u si c. § Dari setiap comeback, setiap konser, dan setiap konten,

K-Pop membuktikan bahwa marketing yang kuat
It’s about strategy,
connection, and impact.
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Pahami audiens Ciptakan strategi Bangun koneksi Beradaptasi dan
yang relevan yang tulus terus berkembang

b %@/ WM/ o

bisa membangun loyalitas, relevansi, dan kesuksesan jangka panjang. O

4/ . \ew , K-Pop membuktikan bahwa strategi yang tepat
bisa mengubah mimpi menjadi fenomena. ©




